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Contexte

Selon le « Schéma de développement territorial Charleroi
Métropole », Couvin représente a I'échelle du bassin un pdle
de petite taille.

Couvin est en stagnation depuis plus de 10 ans en ce qui
concerne son nombre d’habitants. L'évolution de la popula-
tion a I'horizon 2035, selon les perspectives élaborées par
'ITWEPS, est également estimée comme étant stationnaire.

Le centre-ville de Couvin constitue le centre économique de
I'entité, avec Mariembourg en appui, notamment grace a son
attractivité touristique. L'entité profite également de la proxi-
mité de Chimay.

D’une fagon générale, le bati a su conserver une grande qua-
lité d’ensemble du fait d'une homogénéité de gabarits et de
mateériaux. Nottament dans les habitations du XVllle et du
XIXe siecle du centre de Couvin.

Outre son patrimoine classé, c’est aussi un territoire riche en
paysages a grande valeur écologique et biologique.

Le centre-ville bénéficie d’atouts, mais nécessite toutefois
d’étre remis en valeur afin de redonner a cette entité le statut
de lieu de destination et non plus de passage comme c’est le
cas aujourd’hui.
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COUVINDEMAIN: LA MISE EN VALEUR D’UN TERRITOIRE A HAUT POTENTIEL DE DEVELOPPEMENT

v’ Par la mise en valeur des venelles.
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v Une nouvelle maison communale

. v Par la mise en place d’un positionnement porteur

1 n-f}' v’ Par le renforcement et / ou la création d’activités périodiques
4 o Par la mise en valeur des atouts et potentialités

-5 inE.L v Renforcer les synergies entres les acteurs du territoire

v Par le renforcement de la communication et de linformation a positionnement touristique
destination des touristes et des investisseurs

v' Par la création d’'un Centre Industrie et Artisanats au commerce
v' Par un suivi de I'évolution de I'attractivité touristique

COUVINDEMAIN.BE - PROJET DE VILLE
STRATEGIE A L’'HORIZON 15 -20 ANS B

Afin d’'améliorer le cadre de vie de la commune, en mai 2017,
le Colléege communal, accompagné du Bureau économique
de la province de Namur (BEP) et du SPW a lancé une étude
plus importante sur la mobilité ( Plan Communal de Mobilité :
PCM) et sur 'amélioration du cadre de vie en Centre-ville de
Couvin (via un Projet de ville), aprés la mise en ceuvre du
contournement.

Ces 2 études sont menées sur base de 2 échelles
géographiques distinctes.

Les 2 études ont tenu compte des autres études/initiatives
locales, élaborées ou en cours d’élaboration, qui ont déja
traité toute une série de thématiques liées a la mobilité, a
I'impact de la mise en ceuvre du contournement et a I'amélio-
ration du cadre de vie des habitants de la commune.

Le transit par le centre-ville a constitué une opportunité éco-
nomique pendant de nombreuses années mais €galement

un frein a repenser le territoire et a améliorer le cadre de vie.

La mise en place du contournement de Couvin dans son
entiéreté a diminué le transit par le centre-ville, permettant
ainsi de repenser le développement de cette partie du terri-
toire afin de le rendre plus attrayant et plus convivial.

L'amélioration du cadre de vie et de la gestion de la mobilité,
en retravaillant les espaces publics et notamment la place
des modes actifs et la gestion du stationnement, va soutenir
le redéploiement commercial, touristique et économique de
Couvin.

AMELIORER L’ESPACE PUBLIC COMME VECTEUR DE
RENOUVELLEMENT URBAIN ET COMMERCIAL

Donner une nouvelle identité a la Ville en travaillant sur la qualité des espaces publics.

. * v' Par une nouvelle organisation de la circulation et du stationnement.
lm;“{.rv v Par 'aménagement du boulevard urbain.
E ~7j v Par laménagement de places conviviales qui ponctuent la traversée du centre-ville.
v’ Par laménagement de la promenade au long de 'Eau Noire.
v' Par une offre de signalétique adaptée pour les piétons, les voitures,...
v Par la verdurisation de I'espace public.

ADOPTER UN POSITIONNEMENT ATTRACTIF ET FEDERATEUR DU
POINT DE VUE TOURISTIQUE ET COMMERCIAL

La mise en ceuvre de projets permet de renforcer I'offre existante et par conséquent I'attractivité du territoire

v’ Par des aides, incitants et primes

v’ Maternité commerciale, cellules tremplins, aides a 'ouverture,...

v' Par la promotion des nouvelles formes de commerces et de concepts innovants
v Par la mise en avant d’'une identit¢ forte pour le commerce, liée au

v Par des aménagements urbains et une politique de stationnement favorables

DEVELOPPER UNE VILLE INTELIGENTE (SMART CITY)

Mieux répondre aux besoins de I’ensemble de la communauté par une utilisation optimale des outils numériques et par le partage de

utture ot I’information.
s:'.::.. "S i v Partage des données pour faciliter la création d’applications au service des citoyens,
D s ‘:7 ¥ Co-création de solutions durables et de projets avec la communauté,
d“':m' < v Mise en place de laboratoires d’innovation publique.

BUREAU ECONOMIQUE

DE LA PROVINCE

Le Collége communal a pris la décision d’orienter I'étude du Projet de Ville vers un sceé-
nario volontariste, a savoir augmenter la population du centre-ville et soutenir le déve-
loppement économique, touristique et commercial, afin de « réanimer » le coeur histo-
rique de la commune.

Dans le cadre du PCM, un effort particulier doit étre réalisé en ce qui concerne la promo-
tion de 'usage des modes de transport alternatifs a la voiture individuelle.
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Cette « réactivation » devrait se faire aussi via un aménagement de I'espace public, via
une sécurisation de I'espace et |la création d’un lieu de vie ou « on doit avoir envie de se
promener et faire du shopping ».

Les objectifs principaux poursuivis dans le cadre de la réalisation du PCM, soutenu par
le Projet de Ville, seront donc de favoriser la marche, le vélo et les transports en
commun ainsi que d’encourager un usage rationnel de I'automobile.

LE PARC SAINT-
JOSEPH DEMAIN :
LIEU DE

* Dynamiser la commune autant sur le plan environnemental, social qu'économique afin de garantir REN?E#;:i:T DE
une cohérence dans un projet fédérateur ; e TRAVERSEE DU
CENTRE : PLUSIEURS
, s e s . R . < e WALKENS (EN P SECTIONS QUI
» Renforcer I'attractivité de ce territoire a la fois auprés de la population locale 2 COURS) / \ RYTHMENT LA
mais aussi au prés d'un public plus jeune susceptible de s'installer | & LA MISE EN VALEUR TRATERSES
dans la région ; 2 CENTRE DES DE ’EAU NOIRE -

INDUSTRIESET DE ) L'EAU COMME FIL
LUARTISANAT : i CONDUCTEUR DANS
L Il LA VILLE

* Renforcer le réle de péle principal urbain de Couvin aupres LEBOULEVARD

des communes avoisinantes (y compris transfrontaliéres) LA ZACC2: : URBAIN: OFFRIR
. sy ’ . iy ECOQUARTIER - 80
afin de générer des répercussions positives — e e {

a la fois sur les commerces et le tourisme ; LUENTREE DE VILLE

LA PLACE PIRON:
UN ESPACE DE
CONVIVIALITE ET DE METRE EN VALEUR
VIVRE ENSEMBLE & e LES SENTIERS ET
DES PLACES DE LES VENELLES
STATIONNEMENT

UN CCEUR DE VILLE
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» Donner aux habitants (petits et grands)
une image d'un nouveau Couvin afin qu'ils
y considéerent leur avenir:

ADMINISTRATION

STATIONNEMENT COMMUNALE

* De nombreux sites en mutation qui REORGANISE

représentent des opportunités U CARREFOUR AU

CREATION D’UNE
SIGNALETIQUE :
AMELIORATION DU
CADRE DE VIE ET
MISE EN VALEUR DU
PATRIMOINE

de mise en valeur (équipements publics PARC: INCITER LES LE TOURISME S ool ] NS :
_ DEPLACEMENTS A COMME AXE DE { ; REDYNAMISATION
et logements) ; PIED VERS LE CCEUR DEVELOPPEMENT COMMERCIALE
DE VILLE

* La pacification et l'aménagement des YR e SRR

' ! i &b CHARLEMAGNE:
espaces publics représentent un vecteur de 4 i — L'ACCES AU CGEUR
renouvellement urbain ; wlal L

* Le développement du logement a proximité de la gare
pour attirer des nouvelles populations vers le centre-ville ;

REAFFECTATION DES
ETAGES VIDES DES
MOBIPOLE COMMERCES EN
LOGEMENTS

* Plusieurs opportunités d'aménagement aux alentours de la Gare SNCB,
de la gare TEC, du P+R et Mobipdle (voir dossier PCM) existent ;

VERDURISATION DEVELOPPERUNE
DU QUARTIER: R VILLE
AMELIORATION INTELLIGENTE

DU CADRE DE VIE (SMART CITY)

 La redynamisation de I'attractivité commerciale : Au long de la N5 et vu le nombre de
commerces vides et de batiments en mauvais état, il semble opportun que la priorité soit donnée
a la réhabilitation des batiments a 'abandon, aux mesures d’incitation pour occuper les cellules commerciales
vides et aux aménagements des espaces publics qui accompagnent le promeneur ; 3
91
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LA MISE EN PLACE DU CONTOURNEMENT DE COUVIN ENTRAINE UNE DIMINUTION DU TRANSIT PAR LE »

CENTRE-VILLE, PERMETTANT AINSI DE REPENSER LE DEVELOPPEMENT DU TERRITOIRE AFIN DE LE RENDRE
PLUS ATTRACTIF ET PLUS CONVIVIAL.






